REGULAMENT

pentru amplasarea mijloacelor de publicitate in orasul Bals

I.DISPOZITII GENERALE

Art.1 (1) Prezentul Regulament privind amplasarea mijloacelor de
publicitate in orasul Bals,denumit in continuare Regulament |,
stabileste cadrul juridic unitar pentru amplasarea mijloacelor de
publicitate.

(2) Regulamentul este aplicabil persoanelor fizice si juridice de

drept public si de drept privat si priveste mijloacele de publicitate
amplasate pe domeniul public si privat al orasului Bals,cat si pe
proprietatile particulare.
Art.2 Scopul Regulamentului este de asigurare a unui cadru legal
coerent,armonios,sigur si sanatos,prin care se urmareste protectia
mediului natural,a zonelor cu valoare istoricd si arhitecturald,a
zonelor naturale protejate,cu respectarea calitdtii th constructii,in
conformitate cu legislatia in vigoare in aceastd materie, precum si
documentatiile de urbanism aprobate.

Regulamentul este elaborat in conformitate cu prevederile Legii
nr.185/2013 republicata, cu modificarile aduse prin Legea nr.
154/2017, privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de
publicitate ;Legii nr. 50/1991 republicata, privind autorizarea
lucrarilor de constructii ;Legii nr.148/2000 privind publicitatea, cu
modificarile si completarile ulterioare ;Legii nr.227/2015 privind
Codul Fiscal , cu modificarile si completarile ulterioare ;Ordonantei
Guvernului nr.2/2001 privind regimul juridic al contraventiilor, cu
modificarile si completarile ulterioare ;Ordonantei Guvernului
nr.43/1997 privind regimul drumurilor, cu modificarile i
completarile ulterioare.



I.DEFINITII
Art.3 Tn intelesul prezentului Regulament,termenii de mai jos se
definesc:

a)publicitate-totalitatea sistemelor,modaIitétilor,instrumentelor
specifice utilizate pentru a facilita Cunoasterea si aprecierea de citre
consumatori a anumitor produse si servicii care fac obiectul vanzarii
Sau pentru a informa publicul asupra unor evenimente,asupra
sediilor unor persoane juridice,a destinatiei spatiilor :

b)afis-mijloc de transmitere 3 mesajelor publicitare, culturale, comerciale |,
politice,de instructaj,si altele asemenea,imprimat pe suport de hartie say pe
folie sintetici si expus public;

Claviz-act tehnic cu caracter obligatoriu,emis de structura de specialitate a
administratiei publice locale,in urma uneij proceduri de analizi a proiectului
tehnic si a oportunitatii din punct de vedere urbanistic,pentru amplasarea
mijloacelor de publicitate temporara,avand structuri fir3 fundatie;
d)banner-suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sinteticj say
din material textil,4n mod obitnuit cu form3 dreptunghiulard, ancorat in zone
publice;

e)calcan- fatad3 fira goluri a unei constructii, situats pe limita de proprietate
laterald sau posterioard, destinati de reguld sd fie acoperityi de zidul
asemanator al unei clidiri vecine;

f) ecran publicitar — ecran cu LED-uri, LCD sau altele asemanadtoare, pe care se
ruleazd grafics, spoturi si altele asemenea, cu continut dinamic si de
dimensiuni variabile;

g) firma - orice inscriptie, form3 sau imagine atagat3 unei cl3diri, cu referire la
un operator economic sau la o activitate care se desfdsoard in interiorul
cladirii;

h) incintd — suprafata de teren inconjurats din toate partile de constructii, de
amenajdri sau imprejmuiri;

i) indicator publicitar directional (panou directional) - fnscris, form3 ori
imagine care indici o directie, proximitatea unui obiectiv sau a unei cladiri
unde se desfisoard o anumits activitate. In aceeasi categorie se includ
bannerul vertical, caseta luminoass, tiblita indicatoare, toate de mici
dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe clidiri, stalpi si altele asemenea;

j) mesh — suport pentruy mesajul publicitar confectionat din material sintetic
perforat, cum ar fi plasa fin, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri;



k) mijloace de publicitate — ansamblu de elemente constructive folosite in
scopul prezentdrii unei activitati comerciale, industriale, artizanale sau liber-
profesioniste ori a unui eveniment;

[) panou publicitar — structur3 provizorie folositd pentru afisarea unui mesaj
publicitar;

m) panou publicitar mobil- panou publicitar de dimensiuni reduse ,amplasat la
sol,fard fundatie sau alt sistem de fixare,stabilizat prin propria greutate;

n) proiect publicitar special — constructie provizorie atipicd, creats special in
scopul promovarii unui produs, a unui serviciu sau eveniment si care nu are in
alcatuirea sa elemente de fundatie si/sau structuri publicitare clasice;

0) promovare — ansamblu de activitati si mijloace folosite pentru a difuza un
produs sau serviciu pe piats;

p) publicitate — totalitatea modalitatilor si instrumentelor specifice utilizate
pentru a facilita cunoasterea si aprecierea de citre consumatori a anumitor
produse, servicii sau pentru a informa publicul asupra unor evenimente, a
destinatiei unor spatii, lansiri de produse, deschideri de magazine si altele
aseémenea, precum si orice forma de prezentare a unei activitati comerciale,
industriale, artizanale sau liber-profesioniste avand ca SCop promovarea
vanzarii de bunuri si servicii, de drepturi si obligatii;

q) publicitate luminoasi — publicitate realizatd prin corpuri luminoase, afise
sau panouri luminate printr-o sursi de luming amplasate astfel incat s3 asigure
iluminarea afisului,panoului ori corpului publicitar ;

r) publicitate pe vehicule — publicitate realizat3 prin lipirea de afise, montarea
de panouri sau vopsirea vehiculelor in scopuri publicitare;

s) publicitate stradali (outdoor) — publicitate efectuats in spatii deschise, in
exteriorul cladirilor;

s) publicitate temporara — publicitate realizatd cu ocazia unor evenimente,
manifestatii culturale sau sportive, precum si pentru actiuni de promovare de
produse sau activitati;

t) reclamé publicitard — activitatea $i inscriptia cu rol de a atentiona sau de a
convinge publicul de calitatea unui serviciu, a unui produs sau a unei idei;

1) steag publicitar — piesi de stofs, panzd sau material plastic atasata la un
suport lance, catarg sau stalp,purtand culori, embleme, simboluri sau mesaje
publicitare;

u) structurd de publicitate autoportanta - cadru suport amplasat la sol, firs
fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt
dispuse fete realizate din materiale usoare de tip mesh,plasj find, panz3 si
altele asemenea, pe care se afl§ imprimate reclame si mesaje publicitare;



v)zond de publicitate restranss :zona din orasul Bals in care sunt impuse
restrictii speciale sau/si sunt permise numai anumite categorii de mijloace de
publicitate;

w) zona de publicitate largita :zona Tn care pot fi amplasate toate categoriile
de mijloace de publicitate, cu conditia sa se asigure coerenta imaginii urbane.

I1.CLASIFICAREA MIJLOACELOR DE PUBLICITATE

Art.4 Mijloacele de publicitate ,cum au fost definite la articolul 3,dup3 modul
de autorizare,se clasifics dupd cum urmeazs:
1)Mijloace de publicitate pentru a cdror amplasare este necesars obtinerea
autorizatiei de construire.Din aceasts categorie fac parte urmitoarele mijloace
de publicitate:

a)Panourile publicitare.

b)Ecranele publicitare.

c)Firmele luminoase sau neluminoase.

d)Steagurile publicitare.
2) Mijloace de publicitate pentru a cdror amplasare este necesars obtinerea
avizului de amplasament.Din aceast3 categorie fac parte urmitoarele mijloace
de publicitate:

a)Bannerele.

b)Panourile directionale.

c)Mesh-urile.

d)Panourile publicitare mobile.

e)Proiecte publicitare speciale.

IV. AUTORIZAREA AMPLASARII MIJLOACELOR DE PUBLICITATE

Art.5 (1) Pentru mijloacele de publicitate descrise la articolul 4 punctul
1),autorizatia de construire se elibereazd in conditiile Legii nr.50/1991 privind
autorizarea executdrii lucrdrilor de constructii republicatd,cu modificirile Si
completarile ulterioare,precum si a altor acte normative in aceast3 materie.
(2)Mijloacele de publicitate de la alineatul 1 au Caracter provizoriu ,
durata de existent3 a acestora fiind fnscrisd fn autorizatia de construire.
Art.6 Amplasarea de mijloace de publicitate pe schele,panouri de protectie
sau Tmprejmuiri ale santierelor de constructii,se autorizeazd odati cy
autorizarea lucrdrilor de organizare de santier.
Art.7 (1)La expirarea termenului de valabilitate prevdzut in autorizatia
mijlocului de publicitate,beneficiarul acesteia se obligd s3 desfiinteze,pe
cheltuiala proprie,mijlocul de publicitate.



(2)In cazuri bine Justificate,valabilitatea mijlocului de publicitate se poate
prelungi numai prin eliberarea unej noi autorizatii de construire.

(3)In cazul in care nu a fost reautorizat, iar beneficiarul ny a desfiintat
mijlocul de publicitate prin mijloace proprii,Primarul Orasului Bals poate
dispune desfiintarea mijlocului de publicitate pe cale administrativa,in termen
de 15 zile de la data expirarii termenului de existentd a mijlocului de
publicitate ,indiferent de Categoria de proprietate pe care acests este
amplasat,fard emiterea unei autorizatii de desfiintare.

(4)Desfiintarea mijlocului de publicitate mentionat la alineaty| precedent
se va face prin dispozitie,cheltuielile urmand a fi recuperate de la proprietarul
mijlocului de publicitate,de citre entitatea care le-a efectuat.

Art.8 Proprietarii mijloacelor de publicitate au obligatia de a lua masurile

necesare pentru intrefinerea si repararea acestora, ori de cite ori este necesar.

V. AVIZUL DE AMPLASAMENT A MULOCULUI DE PUBLICITATE

Art.9 (1) Avizul de amplasament este documentul tehnic care se elibereaza

pentru mijloacele de publicitate prevazute la articolul 4 punctul 2),de citre

Primaria Orasului Bals-arhitectul sef-urmare a analizei tehnice depuse de

solicitant.

(2)Avizul de la alineatul 1 se elibereazd pentru mijlocul de publicitate
temporara,cu structura fir3 fundatie.

Art.10 Cererea pentru obtinerea avizului tehnic de amplasament Tnsotiti de

documentatia previzuts in Regulament se depune la arhitectyl sef care il va

elibera si il va transmite Serviciului Taxe si Impozite in vederea nregistrarii si
urmaririi respectdrii dispozitiilor legale de cjtre solicitant,inclusiv Tncasarea
taxelor aprobate potrivit legii.

Art.11 Tn vederea obtinerii avizului de amplasament,solicitantul va depune Ia

sediul autoritdtii  publice locale-Priméria Orasului Bals, o documentatie

cuprinzdnd urmatoarele:

a) Cerere tip.

b) Plan de amplasament cu indicarea pozitionarii mijlocului de publicitate,la
scara 1:1000, 1:500, 1:200 sau 1:100.

c) Piese desenate cu detalii ale obiectului publicitar pentru care se solicit3
avizul de amplasament:vedere frontald,laterald sau orice alte detalij
tehnice relevante pentru acesta,intocmite de un arhitect cy drept de
semnatura.

d) Acordul scris al vecinilor,in cazul n care mijlocul de publicitate se
amplaseazd la o distantd mai micj de 3,00 ml fata de limita de proprietate
sau dupa caz.

e) Imagini fotografice cu amplasamentul pentru care se solicits avizul.



f) Tn cazul amplasdrii de bannere sau mesh-uri S€ va prezenta un memoriu
tehnic din care si rezulte starea tehnicd si capacitatea portantda a
elementului  suport;se va prezenta acordul n form3 scrisy g3
detindtorului/proprietarului elementului suport.

Art.12 Avizul tehnic de amplasament se emite in termen de maximum 15 zjle

de la data inregistrarii solicitsrii.

Art.13 (1) La data expirgrii termenului de valabilitate a avizului tehnic de

amplasament,beneficiarul are obligatia de a elibera amplasamentul prin

inldturarea /desfiintarea mijlocului de publicitate.

(2)In situatia in care beneficiarul nu elibereazs amplasamentul de la
alineatul 1,Primarul Orasului Bals poate dispune inldturarea fir3 preaviz a
respectivului mijloc de publicitate,in termen de 15 zile de la data expir3rii
acestuia,cheltuielile efectuate urmand g fi recuperate de Ia proprietarul
mijlocului de publicitate,de citre entitatea care le-a efectuat.

Art.14 Avizul tehnic de amplasament este valabil o perioadd de maximum 30

de zile si poate fi prelungit la cererea beneficiarului,cu incd 30 de zile.

Art.15 Dispozitiile Regulamentului nu sunt aplicabile mijloacelor de

publicitate utilizate in timpul campaniilor electorale,

VIL.STABILIREA ZONELOR DE PUBLICITATE iN ORASUL BALS

Art.16 Zonele de publicitate sunt:

A.Zona de publicitate largita(zpPL).

B.Zona de publicitate restrdnsa(ZPR).

Art.17 (1) ZONA DE PUBLICITATE LARGITA cuprinde:

1.Strada Nicolae Bilcescu , strada lon Creangs, strada Ciresului,strada Nicolae
Titulescu, strada Tudor Vladimirescu,strada Mihai Viteazul.

2.Centrele de interes comercial ale cartierelor mari .

3.Intrdrile principale in oras.

4.Parcdrile supermarketurilor existente in intravilanul orasului (cu acordul
proprietarilor acestora).

Art.18 (1) In zonele de publicitate l3rgitd previzute Ia art.17 amplasamentele
situate pe terenuri proprietate publicd sau privats a orasului Bals, destinate
montarii mijloacelor de publicitate,se concesioneazs si/sau se inchiriazs prin
licitatie cu aprobare prin Hotdrare adoptatd in acest sens de cdtre Consiliul
Local Bals.

(2)in  termen de 30 de zile de |Ia adoptarea prezentei
Hotdrdri,amplasamentele de Ia alin.1 se identifica de citre arhitectul sef si de
catre Serviciul Urbanism si se aprobd de citre Primarul Orasului Bals prin
dispozitie.



Art.19 (1)ZONA DE PUBLICITATE RESTRANSA cuprinde:

1.Zona central3 a orasului Bals cuprinsd intre strada

2.Zonele din raza de protectie a monumentelor istorice clasificate din Lista
aprobatd prin Ordinul nr.2314/2004 al Ministerului Culturii si Cultelor cy
modificarile si actualizarile ulterioare privind Lista monumentelor istorice,
actualizatd si a Listei Monumentelor Istorice disparute,

(2) La zonele de publicitate restransd prevazute la alin.(1) se adaugj si
zonele de publicitate restranss stabilite de lege,respectiv in perimetrul
protejat al monumentelor, al monumenteor de for public, al monumentelor
naturii sau al monumentelor de arhitecturd si/sau al cl3dirilor cu valoare
ambientala.

(3)Datele de identificare ale zonej de publicitate restransi sunt cuprinse
in anexa care face parte din prezentul Regulament(plan de situatie).

Art.20 Tn zonele de publicitate restransa se pot amplasa urmatoarele mijloace
publicitare:

a)firme luminoase si neluminoase;

b)steaguri publicitare pentru diverse evenimente;

c)indicatoare stradale;

d)panouri mobile pentru publicitate stradald,care se amplaseaza in imediata
vecinatate a intrarilor in spatiile comerciale la care fac reclama,fard a afecta
circulatia pietonilor si nu numai ,in spatii pietonale ce depdsesc 2,25 m litime.

Art.21 Publicitatea este permis3 atat pe domeniul public sau privat al statului
si al unitatii administrativ-teritoriale,c4t si pe proprietatea privatd a
persoanelor fizice sau juridice,cu asigurarea coerentei imaginii urbane a
zonelor.

Art.22 Proprietarul constructiei-suport pentru mijloace de publicitate are
obligatia afisdrii permanente de materiale publicitare,pe toat§ durata de
mentinere pe amplasament a acestora.in lipsa  contractelor,proprietarul
acestor constructii va afisa materiale privind propria activitate.

Art.23 Amplasarea mijloacelor de publicitate inh zona drumurilor publice,a
podurilor,viaductelor,instalatiilor,pasajelor rutiere se face cu acordul
detindtorilor acestora.

Art.24 Reguli generale privind amplasarea mijloacelor publicitare

Se interzice amplasarea mijloacelor publicitare in urmitoarele zone:

a) in ariile naturale protejate de interes national si international,cu exceptia
intravilanelor incluse Tn acestea;

b) Tn spatiile verzi cu caracter ornamental sau cu valoare deosebits;

c) in locuri de joacs sau odihnj din zona blocurior de locuinte;

d) pe cladirile sediilor administrative si ale institutiilor publice,cu exceptia
afisajelor ce anunt3 activitatea proprie;



e) pe arbori;

f) pe zona carosabils a strizilor si drumurilor publice indiferent de categoria

acestora

g) pe obiecte de art3 monumentala si monumente de for public;

h) pe monumente istorice clasificate cu exceptia anunturilor proprii si a mesh-

urilor de mascare pe perioada lucrdrilor de consolidare Si restaurare a

acestora;

i) pe clddiri aflate in stare avansatd de degradare,pentru a nu |j se degrada si

mai rau avelopa si elementele decorative;

j) in incinta si pe imprejmuirile cimitirelor,a lacasurilor de cult,a parcurilor,a

squarurilor;

k) in zonele restrictionate deja prin regulamentul local;

) in sensurile giratorii siin interiorul intersectiilor;

m) pe parapetele ;

n) pe stalpii de sustinere a elementelor de semnalizare rutiery sau de

circulatie;

o) n zona de protectie a autostrazilor;

p) pe lucrdrile de art3 care traverseaza drumul ,pe portale cu semnalizare

rutierd sau tn solutji independente autoportante in traversarea drumurilor;

Art.25 Se interzice:

a) acoperirea cu orice mijloc de publicitate a suprafetelor vitrate ale
cladirilor ;

b) amplasarea si utilizarea mijloacelor de publicitate sonorj care pot tulbura
linistea publics,cu exceptia vehiculelor publicitare utilizate in conditiile
legii;

c) amplasarea mijloacelor de publicitate care prin formd, continut,
dimensiuni si culori in combinatii specifice pot fi confundate cu mijloacele
de semnalizare rutier§ say impiedica vizibilitatea acestora, precum si a
indicatoarelor de orientare si informare;

Art.26 in situatia amplas&rii mai multor mijloace de publicitate pe fatada sau

pe calcanul unei clidiri , acestea vor fi identice ca dimensiuni si vor fi

amplasate simetric .

Art.27 Amplasarea mijloacelor de publicitate la o distantd mai micj de 3,00 m

fatd de limitele de proprietate se va face doar cu acordul proprietarilor

proprietatilor vecine amplasamentului.

Art.28 Mijloacele de publicitate se vor realiza din materiale si pe sisteme

constructive ce respects prevederile legale privind calitatea in constructii si

implicit verificarea tehnics atestatd a structurii de rezistentad,conform
legislatiei in vigoare.



Art.29 Operatorii de publicitate au obligatia s& asigure identificares
mijloacelor de publicitate amplasate n teritoriu, prin incriptionarea lor cu
denumirea operatorului,codul de identificare fiscald si cu num3rul autorizatiei
de construire ce se va inscriptiona pe mijlocul de publicitate respectiv.

VII. REGULI SPECIFICE PENTRU CATEGORIILE DE MIJLOACE DE PUBLICITATE
Art.30 Reguli privind amplasarea firmelor:

(1)Firmele/mijloacele de publicitate se amplaseazs pe fatadele cladirilor sau
in locuri special amenajate, dupd cum urmeazs:

a)pe cladiri de locuit care ay spatii comerciale la parter,deasupra si in limita
acestora,pe parapetul plin si continuu al primului etaj (cu acordul
proprietarilor) sau pe copertinele existente intre parter si etaj(cu acordul
proprietarilor);

b)pe aticul clidirilor de locuinte colective fir3 a depdsi in dimensiuni
elementele constructive suport(cu acordul proprietarilor) ;

c)a parterul blocurilor de locuinte,cu acordul locatarilor,pentru activitatile

publice ce se desfisoars Tn apartamentele de la alte niveluri(in zona scirii de
acces);

d)firme in consold de maximum 1,20m amplasate la minimum 2,50 m fnéaltime
fatd de nivelul trotuarului si la minimum 1,00m fatd de marginea bordurii
carosabilului sau fat3 de plantatia de aliniament;

e)firme inscriptionate pe vitrine si usi de acces pentru care nu este necesar3
autorizatie de construire,ci doar avizul emis de autoritatile publice,dupa
achitarea taxelor de publicitate prevazute de legislatia in vigoare,

(2)Amplasarea firmelor se face in toate zonele de publicitate.

Art.31 (1) Panourile publicitare,ecranele publicitate luminoass se pot amplasa
pe calcane de cladiri, fira a le depdsi dimensiunile,pe fatade,pe terase sau
acoperisuri,astfel asigurate incat sj nu produca accidente sau deteriorarea
structurilor de ancoraj.

(2)Amplasarea de publicitate luminoas pe cladiri se autorizeazd numai
in baza unej expertize tehnice fintocmite de citre experti tehnici
atestati,precum sj a documentatiei tehnice pentru autorizare,verificati de
verificatori de proiecte atestati pentru cerintele specifice:rezistentd mecanicd
si stabilitate, siguranta in exploatare,securitate la incendiu previzute in
legislatia in vigoare privind calitatea in constructii.



(3) Cladirile expertizate potrivit alineatului 2 se vor reexpertiza tehnic la
fiecare 10 ani de la data emiterij autorizatiei de construire pentru amplasarea

structurii de publicitate(sau a elementului constructiv de sustinere a structurii
publicitare).

(4) Tn situatii de urgentd, mijloacele de publicitate vor transmite informatii
de interes public si local ,continutul acestora stabilindu-se prin protocol
incheiat cu administratia publici local3 si alte institutii abilitate ale statului.

(5) Panourile publicitare vor avea max.3,00 m Tnaltime cand se amplaseaz3
pe clédiri(terase,acoperisuri) mai mici de 15 m Tnaltime si max.6,00 m pentru
cladiri mai inalte de 15 m.,

(6) Pe stalpii de iluminat public,pe care nu sunt amplasate semnaliziri
rutiere,se pot amplasa panouri publicitare la min.4,00 m indltime fat3 de
sol,dar numai un singur panou pe stalp(art.26).

(7)Tarifele pentru utilizare in scop de reclam3 si publicitate a stalpilor din
reteaua de iluminat public-proprietatea orasului Bals,se stabilesc prin
Hotdrdre de Consiliu Local si se Tncaseaz3 la Serviciul Taxe si Impozite al
Primdriei Orasului Bals.

(8) Amplasarea pe sol a panourilor publicitare se face astfel Tncat sd nu
impiedice traficul rutier si circulatia pietonals,iar proiectia la sol a acestora s3
fie in interiorul proprietatii pe care au fost autorizate.

(9)Pe strazile de categoriile |, Il si Ill,panourile publicitare se vor amplasa Ila
min.4,00 m distant3 fatd de carosabilul firs trotuar,la min.1,00 m fata de
limita dinspre carosabil a spatiului verde de pe trotuar si la min.2,50 m
indltime fat3 de sol pentru panourile cu suprafats utild mai mare de 2,50 m
per fata.

(10) Panourile de mici dimensiuni (pan3 la 2,20 mp) se vor amplasa la
distantd de .

De-a lungul drumurilor de interes national, judetean, precum $i a arterelor de
centurd, conform clasificirii prevazute de legislatia in vigoare privind regimul
drumurilor, in cadrul zonei de protectie a acestora se pot amplasa panouri
publicitare, in urmitoarele conditii: a) la minimum 2,50 m indltime de la sol,
pentru panourile cu suprafata utily mai mare de 2,50 mp per fat; b) cu
distanta de minimum 30,00 m intre doud panouri publicitare pe sectoarele de
drum din intravilan; ¢) cu distanta de minimum 50,00 m intre doud panouri



publicitare, pe sectoarele de drum din extravilan; d) in afara curbelor cy
vizibilitate reduss;

(11)Panourile de mari dimensiuni (max.12 mp) se vor amplasa |a distante
minime de 50 m,distantd ce trebuie pastratd intre panourile diferite ca
marime intr-o succesiune sau din orice combinatie publicitary.Sunt exceptate
situatiile de amplasare n centre comerciale,supermagazine,parcuri comerciale
si industriale .

(12) Tn spatiile pietonale si pe trotuare cu latimea mai micj de 2,25 m,precum
si In zonele verzi dintre pietonal si carosabil.este interzisa amplasarea
panourilor publicitare ce necesits fundatie;fundatiile acestor tipuri de
panouri,acolo unde sunt acceptate,se executd ingropat,pan3 la nivelul solului.

(13)Panourile publicitare pot fi amplasate de-g lungul drumurilor de interes
national, judetean sau de centurd, in urmdtoarele conditii :

a) la min. 2,50 m indltime de la sol pentru panouri cu suprafata mai mare
de 2,50 m per fatd, amplasate la 50 m distantd intre ele pe sectoarele
intravilan sila 100 m distantd pe sectoarele extravilan ;

b) la min. 100 m departare fats de intersectiile cu drumurile laterale cu mai
mult de 4 benzi de circulatie si fatd de intersectiile semaforizate ;

c) in afara curbelor cy vizibilitate redusy.

(14) Panourile si ecranele publicitare amplasate pe sol, in intravilan,vor avea
urmatoarele dimensiuni: 1,20x1,80m; 3,20x2,40m; 4,00x3,00m, fiind interziss
amplasarea acestor mijloace de publicitate P€ suporturi existente care nu auy
fost destinate publicitatii( stalpi de electricitate,telecomunica',cii,semaforizare).

(15) Tn zona de protectie a drumurilor, situate in extravilan, vor avea
dimensiunea de 8,00 x 4,00 m,iar in afara ei vor avea dimensiunea de
14,00x4,00m.,

Art.32 Panouri publicitare mobiie

(1) Pot fi amplasate panouri publicitare mobile in spatiile pietonale sau pe
trotuare cu latimea minimg de 2,25 m.

(2) Se pot amplasa panouri publicitare mobile pliante pentru promovare
comerciala cu dimensiuni maxime 0,50x0,90 m amplasate numai in dreptul
spatiului destinat activitatii numai pe durata programului zilnic de functionare.



Art.33 Mobilierul urban

(1)Pot fi folosite ca suport publicitar statiile de autobuz,chioscurile comerciale
de orice fel, coloanele port afis si alte tipuri de mobilier urban ; acestea pot fi
utilizate ca suport publicitar pentry panouri unitare de maximum
2,20mp ;daci se amplaseazd mai multe Panouri simple sau panouri cy douad

fete,suprafata de publicitate nu va depdsi 4,50 mp.

(2)Se interzice amplasarea panourilor publicitare pe acoperisul adaposturilor
destinat publicului,statii de autobuz si al chioscurilor de orice fel.

(3)Coloanele port afis se folosesc numai pentru afise de spectacole sau
manifestdri culturale,fiind interzisd acoperirea afiselor cu termen valabil de
catre alte afise,

Art.34 Bannerele si steagurile publicitare

(1)Bannerele si steagurile publicitare ce Promoveaza evenimente culturale se
avizeaza pe baza documentatiei ce atests rezistenta elementelor de sustinere
si cu acordul proprietarului elementelor de sustinere.

(2) Amplasarea bannerelor in intersectii sau Tn zone ce impiedic3 vizibilitatea
rutiera sau a monumentelor istorice ori naturale say acolo unde exist3 deja
Panouri publicitare autorizate este interzis3d ca si amplasarea de stalpi sau
suporti pentru sustinerea exclusiv3 a bannerelor pe domeniuyl public.

(3)Bannerele amplasate perpendicular pe axul drumurilor se vor monta la o
indltime minimg de 5,00 m ,cu o distantad intre bannere de min.100 m, pe
oduratd de timp de maxim o lund calendaristicy.

Art.35 Mesh-uri si mesh-uri digitale

(1)Mesh-uri si mesh-uri digitale se pot amplasa pe calcanele constructiilor.

(2) Se pot amplasa mesh-urj si mesh-uri digitale pe fatadele cladirilor de locuit,
ale cladirilor cu functiuni comerciale si de birouri, dar numai cy acordul
proprietarilor clidirilor respective si avizul arhitectului sef al orasului Bals.

(3)Se pot amplasa pe fatadele  cladirilor aflate in consolidare say
restaurare,inclusiv monumente,numai dacd ilustreazj imaginea constructiei
dupd interventia la care este supusd, pe o perioadi de maximum un an
calendaristic.

(4) Mesh-urile nu se vor amplasa pe suprafetele vitrate ale cladirilor.

Art.36 Indicatoare publicitare



(1)Indicatoarele publicitare directionale se pot amplasa pe stlpii de iluminat
public pe care nu sunt amplasate alte mijloace de publicitate sau semnaliziri
rutiere ; acestea vor avea suprafafa maxima de 1,00 mp si se vor amplasa la o
indltime minim3 de 4,00 m.

(2)Pentru semnalizarea serviciilor de urgenti este permisi amplasarea unuj al
doilea indicator pe un stilp.

Art.37 Vehicule publicitare

(1) Vehiculele publicitare pot circula pe trasee fixe $i pe o perioads
determinati, precizate in avizul pentru publicitate temporars.

(2) Aceste vehicule nu vor circula in convoi mai mare de doud masini si nu vor
stationa pe drumurile publice sau in zonele cu vizibilitate dinspre aceste
drumuri.

(3) Pentru manifestari ocazionale, circulatia convoaielor publicitare poate fi
avizatd o singuri zi,

(4) Ca suport pentry afise si reclame se permite utilizarea mijloacelor de
transport in comun, dar firi a se impiedica vizibilitatea spre exterior a
calatorilor.

Reguli generale privind amplasarea afiselor publicitare si a anunturilor de
mica publicitate

Art.38

Priméria Orasului Bals are obligatia,dupi caz si la solicitare,de a amplasa
panouri speciale destinate afiselor publicitare si anunturilor de mics

publicitate atit in zonele de publicitate [argits cat si In zonele de publicitate
restransa,astfe]:

a)léngi clidirile publice de interes major;
b)in pietele agroalimentare amenajate

(2)Amplasarea panourilor speciale destinate afisajelor publicitare in zona de
protectie a celorlalte monumente istorice,in preajma monumentelor de for
public,in parcuri si squaruri este interzisd;nu se vor lipi pe fatadele cladirilor,

(3) Dimensiunile acestor panouri de afigaj vor fi de max. 1,20 m x0,90m si vor fi
amplasate izolat sau grupat,

(4)Panourile de afisaj special vor fi realizate din materiale rezistente,usor
lavabile si vor fi incasetate pentru asigurarea protectiei.



(5)Casetele se pot monta fie pe peretele exterior al clidirilor (cu acordul
proprietarilor),fie pe suporti proprii in imediata apropiere a clidirilor,sau in
lungul zonelor pietonale,ce au o latime mai mare de 2,25 m firi a afecta
circulatia pietonilor.

(6) In functie de locul amplasdrii,aceste casete se pot grupa in baterii de
maximum 3 module,insiruite sau cuplate cate dous( cu dous fete de afisaj).

(7)Panourile de afisaj vor fi inspectate sdptimanal sau lunar,in ziua de luni.

(8)In termen de 30 de zile de la adoptarea prezentei Hotarari,amplasamentele
de la alin.(1) se identific de citre arhitectul sef si de citre Serviciul Urbanism
al oragului Bals si se aprobi de catre Primarul oragului Bals prin dispozitie.

Art.39 Cererile privind eliberarea avizului pentru panouri mobile(pliante)
autoportante,respectiv pentru vehiculele publicitare prin exceptie de la
prevederile art.11 din Regulament, se depun la sediul U.A.T.Bals-Serviciul
Urbanism spre analizi,care va redacta si elibera avizelel respective,dupi
semnarea acestora de citre arhitectul sef al orasului Bals.

Dispozitii finale
Art.40

a)Pentru panourile situate pe domeniul public si privat al statului si al
autoritdtilor publice locale, care nu sunt autorizate in conformitate cu
prevederile legale sau care au fost amplasate fird respectarea prevederilor legale
ori care nu au inscriptionate informatiile privind denumirea operatorului si
codul de identificare fiscali a acestuia, se va dispune dezafectarea prin grija
arhitectului gef;

b) pentru panourile situate pe proprietatea persoanelor fizice say juridice, care
nu au fost autorizate sau care nu ay contracte de Inchiriere valabile ori care nu
au inscriptionate informatiile privind denumirea operatorului si codul de
identificare fiscala a acestuia, se va dispune dezafectarea prin grija arhitectului
sef.

VIILTAXE PENTRU PLATA MIJ LOACELOR PUBLICITARE
Art.41

(1) Taxele pentru folosirea mijloacelor publicitare se stabilesc in
conformitate cu Legea nr.227/2015 privind Codul fiscal cu modificirile
la zi si prin H.C.L. pentru fiecare an fiscal.

(2) Pentru suprafetele de teren apartindnd domeniului public al orasului
Balg,ocupate cu mijloace de publicitate,pentru care se elibereazs acord,se



percep taxele pentru utilizarea temporari a locurilor publice,conform
H.C.L.

(3) Pentru sistemele de publicitate amplasate cu autorizatie de
construire,beneficiarii datoreazi redeventd/chirie  asa cum a fost
prevazutd in contractele incheiate.

(4) Redeventele/chiriile precum si taxele de publicitate se incaseazi in
conditiile legii de citre Serviciul Taxe si Impozite din cadrul Primiriei
Orasului Bals.

IX.CONTRAVENTII SI SAN CTIUNI

Art42 Contraventiile si sanctiunile pentru neindeplinirea /indeplinirea
necorespunzatoare a obligatiilor privind amplasarea si autorizarea mijloacelor
de publicitate sunt cele precizate in Legea nr.185/2013 privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate.

Anexe:

Cerere tip emitere aviz de publicitate temporara-formular
Aviz de publicitate temporara —formular

Prelungire aviz publicitate —formular

Centralizator taxe



Anexa nr.| - Cerere tip pentru emitere aviz de publicitate temporari

Cétre Primarul Orasului Bals
CERERE
Pentru emiterea avizului de publicitate temporari

Subsemnatul CN.P.
cu domiciliul/ sediul 1n Jjudetul ,
municipiul/ oras/ comuna , sat ,
sectorul » cod postal , Strada , nr. s

bloc , Scara , apart. , telefon/ fax ,

email , in calitate de reprezentant al
,C.UL solicit emiterea

AVIZULUI PENTRU PUBLICITATE TEMPORARA in scopul:

pentru imobilul — terenyl si/ sau constructii, situat in municipiul Bals, strada

, nr. , bloc , Sscara , apart. » Nr. C.F.
_-_____-_______‘_ T T A o - n 3
, Nr. Cad. - » Incepénd cu data de pénd la
data .
Anexez urmatoarele;

Data, Semndtura,



ROMANIA

JUDETUL OLT

| PRIMARIA ORASULUI BALS

str. Nicolae Balcescu nr. 14, 235100

Tel. 0249-450145; Fax 0249-450140
www.bals.ro

Anexa nrhdy -Model pentru aviz de publicitate temporara

AVIZ PENTRU PUBLICITATE TEMPORARA

Ca urmare a cererii adresate de

avand CN.P./C.UL. cu domiciliul/sediul in judetul
o - , municipiul/oras/comuna ,
sectorul ,cod postal ,Strada
nr. ,bloc ,scara ,apart, telefon/fax
e-mail ,inregistratd cu nr. din data

in conformitate cu H.C.L.nr. din se

Avizeaza favorabil

Pentru imobilul-terenul si /sau constructii, situat in orasul Bals, strada

nr. , bloc , scara ,apart. Nr.C.F. Nr.Cad.
Publicitatea incepe in data de pénd la data de

Beneficiarul publicitatii  este cu domiciliul/sediul
judetul , municipiul/orasul/comuna s
sectorul, , cod postal, strada ,
nr, ,bloc ,scara ,apart.

PRIMAR ARHITECT SEF OFICIU JURIDIC INTOCMIT
INTOCMIT

Ec.Rotea Citilin Stefan  Ing.Jurebie Iancu

n



Anexa nr.3
Se prelungeste valabilitatea
Avizului pentru publicitate temporard

Conform articolului nr.14 din Regulamentul local de publicitate

De la data de pana la data de
PRIMAR ARHITECT SEF OFICIU JURIDIC INTOCMIT
INTOCMIT

Ec.Rotea Catalin Stefan Ing.Jurebie lancu
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